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SCOMMESSE ONLIN[ AF:\S XS Ia{RES

Come farsi gioco dell’ Audi

Sivince puntando sugli indici di ascolto,
siimpara il meccanismo di gradimento
e si contribuisce al mercato previsionale

S commettere per imparare,
puntare sugli indici diascol-
to delle trasmissioni televisive
per prendere confidenza con
I’Auditel e 1suoi meccanismi. E
magari prevedere l'apdamento
degli eventi. IESuelithO
(www .fantauditelat) inventato
dalla facolth di Scienze della co-
municazione dell’Universiti La
Sapienza di Roma prima che
un’esperienza didattica & un gio-
co divertente.

Nato per avvicinare gli stu-
dentiall’ Auditel e ai suoi mecea-
nismi, il Fantauditel si e trasfor-
mato in brevissimo tempo in
un'avvincente esperienza ludi-
caapertaa tutti {oltre 4.000 con-
tatti giornalieri) che consiste
nell'indovinare gli ascolti di un
programma prestabilito con-
frontandosi ogni settirnana con
un ospite d’onore {traquelli che
si sono gia prestati al gioco an-
che Frizzi, Mirabella, Vecchio-
ni e Cucuzza}. Chi siavvicina di
pit al dato reale conquista dei
punti a valere sulla classifica ge-
nerale, che a giugno eleggera
un vincitore, testimonial di un
sermninario tutto dedicato al Fan-
tauditel. Puntando sulla scom-

mai proporre di rivederne fa go-
vernance, che & ormai inadegua-
ta a monitorare Vintera offerta
mediatica. Il sisterna di rileva-
mento dati funziona da noi co-
me in altri Paesi europei tra cui
la Spagna, la Francia o 'Inghil-
terra. E pur con tutte le cautele
con cui bisogna avvicinarsiaun
dato statistico, il dato quantitati-
voé fondamentale per fare ricer-
ca», Daanni gli studiosi ditelevi-
sione lamentano!'impossibilith
di accedere ai dati Auditel, che
T'agenzia non divulga, nemme-
jdi distanza dai rilievi.

tale sulla tv con blog, news, bi-

Obiettivo Auditel, Daindovinare
gliascoltidiun programma
confrontandosi ognisettimana
conunospited'onore

buon senso e mentalitd comu-

bliografia e sitografia 0 a propor-
sicome plattaforma peraltritipi
di scommesse (gia sperimenta-
to per esernpio il Fantacarosel-
lo, in cul s scormumette sugh
ascolti dei break pubblicitari}.
Ma a sfornare dati e numeri in
abbondanza, non importa seap-
parentemente buttati H a caso
dai giocatori.

«Serviranno per capire se la
logica dei mercati predittivi, in
base alla quale I'andamento dei
mercati finanziari pud essere

usato per prevedere'andamen-
to degli eventi, si pud adattarea
questo tipo di scommesse - di-
ce Davide Bennato, docente di

Teoria e tecnica dei nuovi me- .

diaall'Universita La Sapienza—.
Ci chiediamo se lo scarto tra le
scommesseeidatireali 2taleda
consentire con buona approssi-
marzione di prevedere lo share
di una trasmissione semplice-

ente analizzando le puntate
dREESL A ttualmente la
base dati non & sufficiente a sup-

portare con evidenza questa pos-
sibilita, ma entro giugneo speria-
mo di poter rispondere alla do-
manda. Sembrerebbe che ci sia
una specie di logica sociale che
guida le scommesse, il che con-
fermerebbe una nota teoria di
James Surowiecki in base alla

quale I'agire collettivo & in me-
dia pit1 efficiente dell’agire indi-

-viduale. In Italia non esistono

studidiquestotipo, che sono in-
vece gid numerosi nei Paesi an-
glosassoni. La sfida & quella di
verificare se alcuni modelli so-
no adattabili al nostro caso». 1

rilieve in sostanza procede in
senso contrario ai sondaggi, in
cui un campione accuratarnen-
te selezionato serve per ricostru-
ire il pensiero della massa: nei
mercati previsionali non inte-
ressa chi scommette, mail fatto
che la mescolanza di interesse,

ne che sta alla base del meccani-
srno delle scominesse consente
di analizzare i comportamenti
della massa che in qualche mo-
do tutti rappresentiamo. Se il
modello fosse verificato, si po-
trebbe con altissima approssi-
mazione prevedere la vittoria di
una squadra o l'esito delle ele-
zionisemplicemente analizzan-
do le puntate dei giocatori. Una
bella scommessa.
ALESSANDRA VIOLA

messa del giorno o della settima-
na o sfidando un amico in una
garaa due, si acquista confiden-
zaconidati degliascolti televisi-
vi e indirettamente si fornisce il
proprio contributo aunainnova-
tiva ricerca sui mercati previsio-
nali. «Quella del gioco ¢ una
scelta volutarnente provocato-
riarispettoalla generica questio-
ne dell’affidabilita dell’Auditel
—afferma Stefania Di Mario, ide-
atrice del progetto con Emma-
nuel Mazzucchi e Michaela Ga-
vrila e content manager del sito
— madquel che ciinteressavaera - .-
provare asedimentare negli stu-
dentiunaculturadel dato. In Ita-
lia Vattenzione per FAuditel ha
qualcosa di morboso: un giorno
& capace di screditare seri profes-
sionisti e dimetternearischiola
carriera, il giomo dopo viene
processato e giudicato uno stris-
mento obsoleto, il giorno suc-
cessivo viene di nuovo chiama-
to in causa per decretare il suc-
cesso di un programma ¢ cosi
via all'infinito. Noi non voglia-
mo sbeffepgiare lo strumento,
che riteniamo valido, ma caso-

L'INVENTORE DI STORIE LEANDRO CONSUMI, IL PAPA DE! GORMITI

Al mercato della fantasia

Il mondo dei piccoli
mostri diventa cartone
e parte verso |'Europa
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V ado a scoprire giocattoli, mostri
e personaggi che formeranno
un’altra generazione. Quella del
Web semantico, forse, e dei meta-lin-
guaggi. La"GX3.0". Artivo in fabbri-
caun po’ inantcipo, cosi posso guar-
darmi intorno: Hulk, i Cavalieri del-
lo Zodiaco, Dragon Ball, Spider-
man, Iron Man. Allafine, l'albero gi-
gante. Quasi un Ent. Mantiene il pas-
saggio al prossimolivello, sto peren-
trare in unaterra dove esistono eroie
forze della Natura.

Questo &1l mondo dei “ragazzi di

1

dorani”, e oggi sono tra i Gormiti
(www.gormiticlub.it). Creature pro-
venienti da Terra, Aria, Acqua, Fore-
sta, Vulcano (i cattivi).

Leandro Consumi & l'inventore
di questi mini-personaggi, lamosis-

simitra iragazzini dai quattro agli

otto anni. Vive tra la sua citta, Firen-
ze, e Milano. Laureato in Economia,
lavorain Giochi Preziosida settean-
ni. Ne aveva 31 quando ha inventato
la storia di Gorm: «L'idea nasce da
un mix di ricerche di mercato e da
una buona dose di fantasia», e se é
vero che il ciclo di vita {commercia-
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le) del prodotto "giocattoli per bam-
bini" conosce la Legge dei cicli eco-
nomici, & altrettanto vero che la se-
rie @ riuscita a imporsi grazie a uno
storyboard convincente e ben strut-
turate. «L’esistenza di un meondo,

di una storia, digtro la linea di pro- .

dotti & stata una delle innovazioni.
Solitamente i giocattoli replicano
eroi che esistono nei cartoni anima-
i, in questo caso abbiame dato
Iidea che egistesse un mondos.

CostiGormiti sono diventatiuna
linea di giocattoli eun brand. Benia
licenza, prodotti editoriali, addirit-
tura uno spettacolo teatrale... «Tut-
te cose che (...) fino ai Gormiti sareb-
bero state impensabili per un pro-
dotto che non aveva una serie carto-
ni o un movie a sostegnos.

Come 51 coniuga il Mercato alla
Fantasia? «Nel mio lavoro, la creativi-

Tra Firenze e Milano. Leandro
Consumi, laureain Economia, &
I'inventore dei Gormiti, che dal
prossimo autunno diventeranno

anche un cartone apimato, inonda

sulle reti Mediaset.

i élegataalla realizzabilita dell’ideae
alla sua commercializzazione». So-
gnare e pensare per i piccoli, agire da
adulti. Un binomio che si traduce in
cifre impressionanti. Sul fatturato to-
tale 2007 di Giochi Preziosi — circa
300 milioni — i Gormiti valgono il
15% della categoria “toys". E ora «stia-
mo lanciando Gormiti in tutta Euro-
pa». E «stiamolavorandoalla realizza-
zione di una serie di cartoni animati
che andri in onda nel prossimo au-
tunno sulle reti Mediaset».

Prima di tormare al mondo reale,
Leandro mi fa vedere - in anteprima
—la quarta serie: la Final Evolution
(uscita a febbraio ndr}. Ma cosa sonoi
Gormiti per il loro creatore? «Un so-
gno che si realizza. Spero il primo di
una lunga serie». Alla prossima in-
venzione...

MAURO GAROFALO

NUOVE PROFESSION! 77ACADEMY OFFRE FORMAZIONE IN PUBBLICITA £ MARKETING

L’Accademia per la rete € open

1 mercato & in buona parte

nuovo. E quindi mancane le
competenze. Come fare a co-
struirle? Le web agency che sioc-
cupanodigestirela pubblicitaeil
marketing sui uovi mezzi di co-
municazione online stanno cre-
scendo, vistianchei primi risulta-
i Tusinghieri che in questo mo-
mento si stanno raccogliendo.
Soprattutto, la filiera & ampia: va
dalle agenzie ai grandi broker e
media center fino ai creativi pub-
blicitari e ai tecnici esperti nella
creazione di nuovi prodotti inte-
rattivi, senza contare le compe-
tenze di marketing pin evolute.
Le figure che lavorano in questo
seftore sonomolte ediversetralo-
ro. Escarseggiano, anche perché
le prime universita che lavorano

Obiettivo: essere
leader nel campo
dei new media

per la formazione di queste nuo-
ve professioni sono pili teoriche
che non pratiche. L'idea & quelta
di creare una Academy “"open”,
in cut si entra per merito e non si
paga. E chila organizza lo fa per-
ché crede che il mercato e larete
nericonoscerannoil merito.
«Solo per questo la nostra
scommessa sarebbe statadiffici-
le e quindi interessante» dice
Marco Corsaro, 32 anni, ammi-
nistratore di77Agency. Lui, tori-

nese, insieme a quattro colleghi
e amici ha fondato nel 2003 la
societd a Londra, dopo la laurea
a Torino in Economia e dopo
aver lavorato sempre a Londra
dapprima per Fiat Auto Finan-
cial Services e poi per istituti fi-
nanziari che realizzavano i loro
sisterni di banking e brokerag-
gio. Un futuro da tecniico della
finanza online che invece nel
2oo3hacambiato direzione, sot-
to la spinta dell’entusiasmo per
le tecnologie in rete e mobiliela
voglia difare impresa.
«Abbiame fondato le nostre
societ, che oggi hanno pitidi 50
dipendenti tutti assunti a tempo
indeterminato, e siamo present
invarie partidel monde: aRigae
aKiev, a New York ea Toronto, a

Madrid. E, ovviamente, a Mila-
no, che éil nostrohub per lecomn-
petenze di accounting. A Mila-
no si trovano piceoli tesori di ca-
pitaleumano provenienti da tut-
tollmondo: su 25 persone abbia-
mo 15 nazionalith diverses.
L'idea della 77Academy na-
sce da un desiderio ambizioso:
essere 1 leader nel settore dei
new media. «Per fare questo —
spiega Corsaro — abbiamo fatto
partirelanestrascuolaa Londra,
con una serie di novita rispetto
alla formazione tradizionales.
La prima, che si nota fin da subi-
to, & che i corsi sone gratuiti. |
candidati devono essere traimi-
gliori laureati, e 77Academy & —
come dice Corsaro — «estrema-
mente selettivas. La formazione

Internazionale, Marco Corsaro, amministratore di 77Agency

dei 30 allievi per corso & divisa in
tre parti: teoria, pratica e stage,
bilanciate fra loro. E gli stage
Non avvengono necessariamen-
te nel gruppo di 77Agency. Ne-
anche le assunzioni a fine corso:
«Noi prendiamo solo alcuni de-
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possibile. Ecco perché
nascono le soluzioni per

| programmi di Radio 24

TUTT | SABATI ALLE 15
CON ENRICO PAGLIARINI

TUTTI | SABATI ALLE 20

2024 Moebius
Weboffline.Vorremmo  lacuradell'agorafobia. ||
essere sempre connessi metrd nell’orario di punta;
ma nonsempre @ lafila ai supermercato.

CON FEDERICO PEDROCCHI

Gestiquotidiani che per
alcunidiventanounavera

NOTIZIE, ANALISI E INTERVISTE ONLINE
Speciale Photoshow 2008

Fotografia che passione, Oniine uno
speciale sul Photoshow di Roma chesiterra
dalsal7aprile con servizi sulla tecnoiogia
digitale, suisoftware e sugli ultimi modelli
di macchine fotografiche. Una sezione &

www.ilsole24ore.com/tecnologia

Photoshow ROMA 2008
NUDVA FIERS DT ROMA
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gli allievi, ma gli altri trovane
istantaneatnente uno spazio nel
mercate. Perché proprio questo
& Pobiettivo: aggiungere valore
al mercato, che sono convinto ci
verririconosciuto dato chela for-
mazione attuale in questo setto-

re &apagamento ed & molto teo-
rica. Sonolenostre persone chia-
ve in agenzia a fare da docenti e
tutor, insieme a esperti del setto-
re, ai corsist. In definitiva, in
questo modo costruiamo natu-
ralmenteun network di persone
e facciamo crescere la nostra re-
putazione anche dai nostri part-
net e competitor dove molti dei
giovani vannoe alavorare».
L'obiettivo di Corsaro & di far
crescere nei prossimi 12 mesi
77Academy, arrivando ad apri-
re due nuove sedi a Shanghai e
New York. «L’idea—dice Corsa-
ro — & quella di espandere il
network di persone, andando a
collegare parti diverse del mon-
do e nazionalita diverse. Scom-
mettendo sul fatto che se faccia-
moqualcosa per gli altri, questo
civerrd riconoscito».
ANTONIO DINI
antoniodini novaioo.isolezgore.com

www.r7academy.com/

www, noval0o0.ilsole 2bore.com

Politica nellarete, Continua a crescere la famiglia dei
blogger di Nbvatoo, con un nuovo debutto:

guesta settimana ha apertoil suo blogil giornalista
FrancescoRigatelli, che ci parlera di ameore, giovani e senso
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A CURA DI GTULIA CRIVELLI

[ paesaggl
fisici e quelli
della mente

Orvar Lifgren é professore di
etnologia presso I’ Universita di Lund,
in Svezia, e ha scritto numerosi
saggi, molti dei quali tradottiin
inglese, come «Culture Builders: A
Historical Anthropology of
Middle-Class Life» e «Crossing
Borders: The Nationalization of
Anxiety», Il brane che segue é tratto
da «Storia delle vacanze»,
pubblicato in Italia da Bruno
Mondadorinel zoo1, un libro in cui
Lifgren esplora due fondamentali
filosefie di viaggio (opportunitd per
vedere il mondo oppure occasione per
evadere da tutto) iniziando dalle
esperienze di aleuni pionieri delle
vacanze del diciottesimo secolo e
passando pot in rassegna duecento
anni di storin del turismo,

DI ORVAR LOFGREN

S ipud imparare a guardareleco-
« se con occhi nuovi, ingenui, pu-
ri? Quanto si pud abbracciare inun sin-
golo sguardoe? Si possone cancellare i
solchi degli abiti mentali?». Queste so-
ne le domande dassiche che Goethe si
poneva durante il suo viaggio in Italia
nel1786-88 e cheriemergono infallibil-
mente in molte riflessioni sul turismo.

Secondo quanto sostiene uno dei
pit grandi racconti sul turismo, non
potremo mai ricatturare 'ingenuita
dello sguardo di Goethe, Lord Byron,
John Muir o di altri grandi pionieri.
Le nostre esperienze di vacanza sono
irrimediabilmente affollate di sedi-
menti e di associazioni, cliché e im-
magini: «Il problema & che la vita ra-
ramente sembra vera. Se sono a un
picnic con gliamici su di una scoglie-
ra dell’arcipelago della Aland, la vita
scompare improvvisamente e inizio
apensare che tutte quello che siamo
facendo ¢ parte di uneo spot pubblicita-
rio sulla birra». I ricordi che questo
giornalista conservadell’estate prece-
dente si collocano sullo sfondo di
uno spot pubblicitario di enorme suc-
cesso per una birra svedese.

Lo spot televisivo gioca in modo se-
duttivo sul tera del ricorde perfetto
dell’estate trascorsa nell’arcipelago. At-
tori giovani e abbronzati scherzano fra
le onde e allestiscono un picnic improv-
visatoaccantoalla tettoia perleimbarca-
ziomi. Sitratta di un flashback nostalgi-
co dell’estate e del divertimento da par-
te di una giovane coppia che rivisita
Iisola nella malinconia dell’autunno.

Lariflessione del giornalista sulla fic-
tion che invade la vita costituisce U'ini-
zio di un'intervista con un’autrice sve-
dese, sostenitrice della diffusa opinio-
nesecondola qualela definizionedi ca-
si della vita nel ventesimo secolo é che
viviame in unmondo in cuiiconfinifra
la realtd ela fiction sono dissoli.

Le generazioni passate non doveva-
no affrontare questo problemna, sostie-
ne la giornalista (...). Ma a ben guarda-
re, il misto di realta e fiction ha una sto-
ria lunga, cosi come il sogno a occhi
aperti, ilvolo difantasta, o la visione reli-
giosa. | paesaggi delle vacanze nascono
dall’interazione fra i paesaggi fisici e
mentali attraverso i quali ci muoviamo
simultanearnente.

Lantropologo Arjun Appadurai
crea dei "paesaggi” per catturare que-
sta interazione nei modi in cui i flussi
culturali contribuiscono a costruire
mondinuovi, sovranazionali, in cuila
fantasia ele immagini rappresentano
una parte importante della pratica so-
ciale quotidiana. Lo studioso parla di
persone in movimento (paesaggi etni-
ci), di capitoli mobili (paesaggi finan-
ziari), di tecnologie (pacsaggi tecnolo-
gici), di ideologie (paesaggi ideologi-
ci) e infine di flusse di informazioni,
immagini e racconti (paesaggi media-
1ij. 11 suo approccio & utile per impo-
stare una discussione sul turismo. Co-
me siformane dei "paesaggi” tanto di-
versi, come cambiano nel corso del
tempo e come vengono integrati nella
pratica quotidiana?

Vi & uno scambio costante fra espe-
rienza e tecnologie di mediazione in
questo contesto. I turisti sperimentano
sempre nuove forme di mediazioni ¢
tecnologie di movimento, di percezio-
needisensazione. Sull'isola della costa
occidental-svedese in cui mi reco ogni
annole persone parlanoc ancora di quan-
1o la gente del luogo fosse confusa dai
visitatori della meta del secolo scorso.
Visembra mai possibile? Quelle ragaz-
ze con i capelli sciolti sedute sull’erba
lungolacosta aleggerelibri!
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