Tivu' - 30/06/2008 - P. 73

Boing: musica, inglese e revival

Dal 9 piugne mizia Lo pro-
grammazione estiva di Boing,
I| L.ll‘l.lll' \iL‘l \h‘_’il.lll‘ rerrestire
dedicaro ar bambmi e ai ragaz-

a1, frutto Jiuna partnership

tra Tumer Broadeasting Sy-
stem ¢ Mediaser, ¢ presiedu-

o da Silvio Carini, Tra nuo-

vi show, Anna dai capelli rossi,

che anded ad arricchire La pro-
posta dei cartoni culr di “Feb-
bre o 'S0™ Due eli eventi spe-

ciali del mese: “English Zone”
(dal 9 giugno, martedi, giove-
Jil e sabara alle 22.15) per im-
parare o “rispolverare” l'ingle-
se, divertendost con i carto-
frin lingua originale (Sconby
0o dove sei ae?, Gli amici tm-
magimant di casa Foster ¢ Le av-
venture di Billy & Mandy) ¢ lo
"Speciale Musica” (dal 9, Tu-
nedi, mercoledi € venerdi alle
21.00). Oltre al game show di

successo WamaDanee, il ca-
|1V|IL' ];llk Criaun |\i\v;\'|\\]! pro-
STAMMAZIONE CON carton i te-
ma {Class of 3000, Hi Hi Puf-
fxy Ami Yumi ¢ Juniper Lee). Tra
i tilm Ji “Pop Corn”, Muserta
alla conguista di Parim ¢ Angus
(5 giugno, rispettivamente al-
le 1830 ¢ alle 21); La meravi-
gliosa storia di Fantaghia (pri-
ma ¢ seconda parte, il 14 ¢ il
15 giugno alle 15); Batman: la
maschera del fantasma (il 21 al-
le 19): Dexter Ego Trap (il 22
alle 13); La foresta magica (il

28 alle 13); infine, il lungome-
rrageio danmmazione, realizza
to Inferamente i computer
erafica, Final Fantasy, in onda
Jdomenica 29 alle 15.00.
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di Elena Rembado

Quando I'Auditel diventa un gioco

Grazie a un progetto dell'Uni-
versita La Sapienza df Roma,
& nato un sito dove si possono
indovinare g ascofti of un pro-
gramma confrontandosi ogni
settimana con un ospite d'ono-
re, Ecco il commento di Mario
Morcellini, preside di Scienze
defla Comunicazione

FantAuditel prende vita dalla
volonta di coniugare formazio-
ne @ ricerca, sfruttando gli spazi operativi e di condi-
visione del sapere offerti dai nuovi media. «Attraver-
s0 la spenmentazione di una formula innovativa di
didattica partecipativar, spiega Maric Morcellini pre-
side di Scienze della Comunicazione dell'Universita
La Sapienza di Roma, <l progetto si apre alla cono-
scenza delle potenzialita delia televisione tradizionale,
sviluppande un dibattito costruttive sulla cultura della
misurazione della domanda e dell'offerta televisiva &

delle logiche metodologiche utiizzates. La piattafor- o .
ma whom € a disposizione di studenti e internau-

ti, interessati ad approfondire la loro conoscenza di Auditel e della
tv in generale, o che semplicemente desiderano divertirsi sfidan-
do amici o sconosciuti. Oltre alla costruzione di una piattaforma di
comunicazione sul web, il progetto contempla anche una formula
didattica di tipo tradizionale, quale la strutturazione di un percor-
so seminariale di studio e approfondimento delle tematiche pro-
poste che vede il coinvolgimento di docenti universitari, accanto
a esperti provenienti dal settore tv. «L'escamotage del gioco rap-
presenta, quindi», prosegue Morcellini, «solo il momento iniziale di
coinvalgimento degli studenti e degli interessati, I'occasione per
provare a riflettere sulle dinamiche di consumo televisivo e sulle
variabili che, di volta in volta, intervengono nella determinazione
dello share=, La piattaforma consente di condividere le proprie ri-
flessioni, ma soprattutto di stimolare la curiosita di ricercatori, pro-
fessionisti e semplici fruiton televisivi. «La televisione deve fidelizza-
re il pubblico e, al tempo stesso, coltivare la propria innovazione:
di fatto, i dati provano che esistono condizioni per un rilancio del

mezzo proprio nelle dimensioni esplorative di consu-
mo, in cui si intracciano le platee pit sfuggenti e, in
particolare, i pubblici giovanill. Cosi la televisione non
si limita a “naufragare” nel presente, ma si candida
anche per il futuro. La sperimentazione che la mia fa-
colta propone dovrebbe contribuire proprio alla co-
struzione di una “cultura del dato” non fine a se stes-
sa, ma orientata ad una rea-
listica analisi € comprensio-
ne del mercato tv in quanto
parte della nostra tradizione
culturale. A partire da queste
premesse, ricorrere all'Agen-
zia ufficiale per la rilevazione
degli ascolti televisivi diviene
doveroso nonché necessario
per familiarizzare con i dati»,
Dal 15 febbraio al 10 maggio
sono stati oltre 26mila i visita-
tori. Con una media di circa
300 visite giornaliere e un certo tasso di fedelta. Gli studenti, natu-
ralmente, sono | piu affezionati @ mostrano un notevole coinvolgi-
mento. Una risposta molto positiva che ha portato all'attivazione
di blog direttamente gestiti dagli studenti. «Tra gli obiettivi c'& sicu-
ramente quello di far conoscere le logiche sottostanti alla misura-
zione degli ascolti e, allo stesso tempo, cogliere le logiche di pa-
linsesto. La questione che maggiormente ha spinto I'attivazione di
questa sperimentazione sta nel voler rifuggire da un certo snobi-
smio che vede nel "dato quantitativo” | male della tv generalista.
Non & caso, al'aspetto ludico delle sfide si accompagnano un
glossario della tv, alcuni approfondimenti sulla metodologia Audi-
tel e una bibliografia ragionata. Si tratta di un lavoro a medio-lungo
termine che s'iscrive In una tradizione di ricerca sui pubblici della
tv portata avanti da termpo dalla mia cattedra e della mia Facoftas.
Il progett ungue, innova partendo dalla stessa tra-
dizione culturale e scientifica e anche per questo non é fine a se
stesso: a conclusione del seminario, € stato previsto un convegno
per stimolare un confronto pubblico tra gli “attori” del mercato tv.
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